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• 1976年産
• ３姉妹の⽗
• 元ボイスタレント
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「企業・組織における映像の有効活⽤に関する研究」
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株式会社サムシングファン会社概要

オフィス
東京都千代⽥区九段南3-1-1 久保寺ビル7階
⼤阪府⼤阪市福島区福島1-4-40 JBSL梅⽥ビル 4F

設⽴⽇ 2003年 3⽉ 3⽇
資本⾦ 10,000,000円

事業内容
映像制作、動画制作、ビデオ撮影、映像編集、動画広
告、YouTube運⽤、TVCM制作
動画内製化研修ムービーサポートセルフ
⼈材派遣・紹介事業（動画クリエーター派遣）
動画SaaS DOOONUT（ドーナッツ）開発・販売
ライバーマーケティング事業

2019年の実績 取引顧客数405社 案件数1333件 2020年の実績 取引顧客数466社 案件数1609件

サムシングファン公式サイトはこちら
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動画需要の拡⼤ ー⾮接触経済社会の到来ー

⾮常事態宣⾔前と後でサイトのトラ
フィックは急増中。

以前は約14万ほどのUUが約50万
UU以上。

ライブ配信のご相談が急増。お
問い合わせ数としては3⽉以降
で約100社ほど。

顧客と⾃社の動画配信通信
量が急伸。

DOOONUT配信。

コロナによって⾮対⾯化が進む中で更に需要がましていくことが予想されます。

サムシングファン公式サイトはこちら
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緊急事態宣言中

Youtube
編集
副業
ライブアプリ
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どこから始めるか
なにから始めるか
誰と始めるか
＃動画やるならDOOONUT

サムシングファン公式サイトはこちら
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映像はコミュニケーション要素のひとつ

Marketing

IR PR

Recruit

Employee

Community
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広告
検索(汎⽤キーワード)
YouTubeチャンネル

ブログ
LP
オフィシャルサイト

興味・関⼼

検討・納得

好意・共感

購買

認知

記憶・想起

HERO動画 ※興味
・短尺
・インパクト
・拡散性

HELP動画 ※回答
・課題解決
・納得感
・バリエーション

HUB動画 ※気づき
・⼀貫性
・客観性(顧客の声/権威)
・エモーショナル

検索(指名キーワード)
SNS
YouTube

３Hの取り組み

サムシングファン公式サイトはこちら
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ミックコスモ様

製品ではなくニーズから動画制作。
634 subscribers • 1,612,239 views 
23本の動画で総視聴回数は160万回を超えている
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「Youtuberや一般の人が商品に関して紹介している動画」という回答が59.9％と最も多く、
次いで「再生時間の短い動画」(14.3％)、「ホームページに設置されている商品説明動画」(13.5％)、
「CM、動画広告」(7.5％)、「テキストの多い動画」(3.9％)と続きます。

引用元：https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000001.000048692.html

サムシングファン公式サイトはこちら

https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000001.000048692.html
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検索エンジンで検索可能なインターネット上の情報の量の推移
（推計値、総務省情報通信政策研究所「インターネット検索エンジンの現状と市場規模等に関する調査」概要資料より）

５
年
間
で
６
倍

引用：https://internet.watch.impress.co.jp/docs/news/309682.html#soumu1_s.jpg サムシングファン公式サイトはこちら

https://www.somethingfun.co.jp/


顧客体験に特に重要な動画の特性

信頼性

低負荷 内省化
サムシングファン公式サイトはこちら

https://www.somethingfun.co.jp/


引用 電通・Googleの共同調査/WEB動画視聴における効果 サムシングファン公式サイトはこちら

https://www.somethingfun.co.jp/


まとめ

顧客体験をネット上（オフラインでも）において
どのように提供するか︖
また⼗分に提供できているか︖
上記を確認する必要が出てきています。

サムシングファン公式サイトはこちら
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コロナの影響

17

ネガティブな影響

■ 展⽰会が中⽌︕→予定2万件のリード
■ 撮影ができない→案件のリスケ
■ 商談ができない。

■ オンラインイベントの開催︕
■ リモート撮影、ZOOM撮影の実施
■ オンライン商談の実施推進
■動画広告の配信
■ライブ配信サービスの提供

■ オンライン共催イベントのノウハウ
■ ライブ配信／リモート撮影／アニメーションサービス
の開発
■ 遠⽅の顧客との接点充実

ポジティブな影響顧客のマインドが変化したことがのちのち
⼤きくなっていきそう。
・オンライン商談（遠⽅／頻度）
・事業継続化のための動画充実
・ライブ配信の充実
・説得から納得へ

取り組み

株式会社サムシングファン

サムシングファン公式サイトはこちら

https://www.somethingfun.co.jp/


株式会社サムシングファン
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動画SaaS『DOOONUT』

・動画配信
・会員制メディア構築
・クリックポイント
・視聴分析
・動画本数、メディア作成数

アカウント数無制限︕

＃動画やるならDOOONUT︕

サムシングファン公式サイトはこちら
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オンラインでのサービス説明
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オンラインでのイベント開催

４⽉以降オンラインイベントを11回以上開催し2,500名以上の新規ユーザー申し込
みをいただきました。

サムシングファン公式サイトはこちら
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ライブ配信番組・イベントの効能

● 最低でも30分、⻑いもので2時間など⻑時間にわたるエンゲージメント効果
を得ることができる。

● 都市圏に限らず様々な地域からご参加いただけビジネスチャンスが広がる。

● 共催先とのマーケティング協業が実践でき、それぞれの企業との関係値が深
まる。

サムシングファン公式サイトはこちら
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LIVEイベント後会員制アーカイブメディアを公開

ウェビナー＆パネルディスカッションの無料会員制サイト

https://webinar.dooonut.jp/

新規会員登録によって
すべての番組視聴が可
能

サムシングファン公式サイトはこちら

https://webinar.dooonut.jp/
https://www.somethingfun.co.jp/
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視聴データを取得しコミュニケーションへ活かす

サムシングファン公式サイトはこちら

https://www.somethingfun.co.jp/


動画活⽤に役⽴つオウンドメディア
ユーザーに関⼼度合い
が⾼い記事を作成し、
動画を組み合わせるこ
とによってVSEOを実践
中。
こちらは動画からクリック
ポイントを設けることに
よって成果測定も実施
する。

サムシングファン公式サイトはこちら
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動画広告の活⽤

約15000円にて172回のクリック
３件のお問い合わせ
クリック単価87円
リード単価約5000円

サムシングファン公式サイトはこちら
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採⽤活動のボトルネック

仕組みのご紹介

会社紹介

サムシングファン公式サイトはこちら
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３Hの取り組み

興味・関⼼

検討・納得

好意・共感

購買

認知

記憶・想起

■HERO
オンラインイベントの実施
動画広告
オウンドメディア（VSEO）

■HUB
サービス紹介動画／採⽤会社紹介
顧客事例動画／採⽤ウェビナー
オンライン番組アーカイブメディア

■HELP
デモリール／採⽤フォロー
サンプル動画

サムシングファン公式サイトはこちら
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ライブ配信イベントやウェビナー始めませんか︖
● まるっとおまかせ

サムが全部、相談、⼿配、配信やりま
す。
ご相談無料。
PASS付き、双⽅向、アーカイブ配信、
収録すべてコミコミ。
35万以上〜

● 内製化したいよ

⾃社でやるためにどんな機
材、どんな知識が必要︖
研修サービス実施。半内
製化も可能。

● 共催しませんか︖

サムと共催するといい事だらけ︕
配信、進⾏、まるっとやってくれま
す。無料です。

サムシングファン公式サイトはこちら
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ご紹介したいサービス３つ
● 動画SaaS
『DOOONUT』

・動画配信
・会員制メディア構築
・クリックポイント
・視聴分析
・動画本数、メディア作成数
アカウント数無制限︕

● 動画クリエーター派遣

・⽉25万から
・社内の動画選任者
・週2⽇から
・ライブ配信や制作
・最短3ヶ⽉契約

● YouTubeチャンネル⽀援

・YouTubeチャンネルまるっと
・企画、撮影、編集めんどいこと
・まずはお気軽にご相談を

サムシングファン公式サイトはこちら
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サムファン 動画Tips
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